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Brandin maarittely

Johdanto

Fintrafficin tavoitteena on tulla suurelle yleisolle merkitykselliseksi
brandiksi ja ammattilaisten, paattijien ja kumppaneiden silmissa
liikennejarjestelmaa vhdistavaksi ajatusjohtajaksija kehittajaksi.

Tuo muutos ei tapahdu brandiohjeistuksilla. Briandin mielikuva
on seurausta jokaisen fintrafficilaisen kaytinnon tyosta, teoista,
puheesta sekd uudistuskyvysta. Kun tuo kaikki todistaa maara-
tietoisuutta tehtavassimme, sellaisena meidat myos nihdaan:

Olemme vahvasti maailmaa muuttava pelinrakentaja, joka kehittaa
yhteiskunnalle keskeisten liikenteenohjauspalveluidensa, tiedon
ja digitalisaation avulla suomalaista liikennetta ja koko toimialaa.
Meidan on oltava innovatiivisia ja ketteria uudistajia, uuden toiminta-
tavan suunnannayttijiajakulttuurin muuttajia. Haluamme, etta tama
on meistajokaisen henkilokohtainen asiaja agenda. Fintraffic on yhta
kuin me - kaikki fintrafficilaiset.
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Brandin maarittely

Narratiivi

Fintrafficin tehtivana on varmistaa turvallinen, sujuva ja ymparisto-
ystavallinen liikkuminen Suomen maanteilla, raiteilla, vesilla ja
ilmassa. Me huolehdimme, ettd lentokapteeni saa laskeutumisluvan,
autoilija saa tiedon edessa olevasta hairiosta, junamatkustaja tietaa
junan saapuvan raiteelle kolme ja tankkeri osaa vaistaa uhkaavan
tormayksen. Olemme ylpeitd koko Suomen toimivuuden kannalta
tarkeasta roolistamme liikenteenohjaajina maalla, merella ja ilmassa.

Merkittavin tyovalineemme on viimeisen paalle ajantasainen tieto.
Me tiedamme, millainen liikennejarjestelmamme tila tiettyna ajan-
hetkend on ja mitd liikenteessa juuri nyt tapahtuu. Haluamme
varmistaa, etta tieto tulee tehokkaasti hyodynnettya, ja ettd kaikki
alan toimijat saavat tuottamamme tilannekuvan kayttoonsa
reaaliaikaisesti.

Tavoitteemme on kuitenkin kunnianhimoisempi: haluamme kyeta
ennustamaan, mita liikenteessa tulee tapahtumaan, ja mita seuraa,
kun jotain tapahtuu. Alykkaalla toiminnalla voimme vahentaa onnet-
tomuuksia, nopeuttaa matka-aikojaja helpottaa siirtymistavalineesta
toiseen. Samoin voimme vauhdittaa uusien ovelta ovelle matkustus-
palveluiden syntymista, vahentda liikenteen paastoja ja saastia
verovaroja. Siina maailmassa samoille raiteille mahtuu entista
useampia junavuoroja, miehittamattomat ilma-alukset ja muut
lentokoneet liikkuvat turvallisesti, liikennevalot osaavat torjua
ruuhkia ja rekat ja laivat saatavat vauhtinsa taloudelliseksi.
Kaupungeissa ja metsataipaleilla kyyteja yhdistetddn, rahti
sisamaan tehtaasta merentakaiselle asiakkaalle paasee perille
edullisesti ja tehokkaasti. Eri liikennevalineilla tehdyt matkat ja
logistiset ketjut yhdistyvat saumattomiksi kokonaisuuksiksi.

Tami on tdysin mahdollista, mutta se vaatii kahta seikkaa.
Ensinnakin Suomen on rakennettava fyysisen liikenne-
infrastruktuurin paalle uusi digitaalinen kerros, joka antaa
reaaliaikaisen tilannekuvan koko liikennejarjestelmasti ja sen
palveluista. Toiseksi, Suomeen tarvitaan digitaaliset liikenne-
saannot, joiden ansiosta jokainen yksittiinen toimija voi jakaa
tietoa ja rakentaa palveluja taysin yhteensopivasti muiden kanssa.
Nain voimme luoda Suomeen tietoa taitavimmin hyodyntavien
liikennetoimijoiden verkoston, joka on maailman mittakaavassa
ainutlaatuinen. Tama kokonaisuus on liikenteen ekosysteemi, jossa
kaikilla on yhteiset tavoitteet, ja yhteinen etu on jokaisen oma etu.
Sen rakentamisessa haluamme toimia pelinrakentajan roolissa.

Nyt meilld suomalaisilla on ainutlaatuinen tilaisuus. Vain meilla,
ainoana maana maailmassa, kaikki liikennemuodot on koottu yhdeksi
kokonaisuudeksi. Tama antaa meille poikkeuksellisen etulyonti-
aseman, joka kannattaa kayttda hyvaksemme. Meilld on tilaisuus
tehda Suomesta alykkaan liikenteen ja logistiikan mallimaa, ja luoda
nain uutta tyota, palveluita ja kilpailukykya. Taman toteuttamiseen
tarvitaan fintrafficilaisten osaamista vuorokauden kaikkina tunteina,
koko Suomen hyvaksi.
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Brandin maarittely

Lyhennetty narratiivi

Fintrafficin tehtivianid on varmistaa turvallinen, sujuva ja
ymparistoystavallinen liikkuminen Suomen maanteilld, raiteilla,
vesilla jailmassa.

Tassa tehtiviassa tarkein valineemme on ajantasainen tieto.
Me tiedamme, millainen Suomen liikennejarjestelman tila tiettyna
ajanhetkena on ja mita liikenteessa juuri nyt tapahtuu - ja
huolehdimme myo0s siitd, etta tama tilannekuva on kaikkien
tarvitsijoiden kaytossa reaaliaikaisesti.

Tavoitteenamme on, etta pian osaamme myoOS ennustaa mita
liikenteessa tulee tapahtumaan, ja mita seuraa, kun jotain tapahtuu.
Tuo on taysin mahdollista, ja kun siind onnistumme, voimme
entisestaan vahentaa onnettomuuksia, nopeuttaa matka-aikoja ja
helpottaa siirtymista valineesta toiseen. Voimme mahdollistaa uusia
ovelta ovelle palveluja, kasvattaa vaylien valityskykya, vahentaa
liikenteen paastoja ja sadstid verovaroja.

Jotta tama olisi mahdollista, meiddn on rakennettava Suomeen
uusi, liikenteen digitaalinen kerros, jossa on myos vyhteiset,
digitaaliset liikennesaannot. Naiden ansiosta mika tahansa
liikenteen toimija voi jakaa tietoa ja rakentaa palveluja taysin
yhteensopivasti muiden kanssa, ja Suomeen voi syntyi uuden-
laisten liikennetoimijoiden verkosto, joka on maailman mitta-
kaavassa ainutlaatuinen.

Miksi juuri Suomeen? Koska vain taalla se on toistaiseksi
mahdollista. Suomi on ainoa maa maailmassa, jossa kaikki liikenne-
muodot on koottu vhdeksi kokonaisuudeksi. Tama antaa meille
etulyontiaseman, joka kannattaa kayttaa hyviksemme. Meilld on
tilaisuus tehda Suomesta alykkaan liikenteen ja logistiikan mallimaa,
jaluoda niin uutta tyotd, palveluita ja kilpailukykya.

Tassa tyossa jokainen fintrafficilainen toimii pelinrakentajan roolissa.
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Brandin maarittely

Tonaliteetti

Olemme liikenteen ajatusjohtaja, ja autamme ihmisia muuttamaan
ajatteluaan keinoista, joilla Suomeen rakennetaan maailman
turvallisin, sujuvin ja ymparistoystavallisin liikenne. Siksi kieli on
yksi meidan tirkeimmista tyokaluistamme.

Tavoitteena on, etta Fintrafficin puheesta kuuluu nakemyksellisyys
ja ajattelun kirkkaus. Puhuja osaa tehda vieraan asian tutuiksi,
vaikean helpoksi ja tylsan kiinnostavaksi. Tama lahentaa Fintrafficia
ja keskustelukumppania toisiinsa: ymmarramme toisiamme,
olemme yhdenvertaisia ja yhteisella asialla. Nama seikat eivat ole
vain tyyliseikkoja vaan strategisia valintoja — tavoitteenamme on
puhaltaa henkiin satojen yritysten ekosysteemi, jossa jokainen
luottaa toisiinsa ja tyoskentelee yhteisen menestyksen puolesta.

Viestinnissa ja sisilloissd osaamme valita sanaston ja esitystavan
kohderyvhman mukaan. Erityisesti kannattaa varoa ammatillista
sanasokeutta: meille kasitteiden merkitykset voivat olla kirkkaita
mutta kuulijalle ei. Jos kaytimme kasitteita kuten "liikenne-
toimijoiden ekosysteemi”, niiden merkitys kannattaa avata tavalla tai
toisella. Konkreettinen esimerkki on tehokas keino.

Paasaantoisesti Fintrafficin puheen tyyli on nykyhetken yleiskielta.
Lauserakenteet ovat vaihtelevia mutta helppolukuisiaja tarkoituksen-
mukaisia. Kikkailu on tarpeetonta, muttaihmislaheisyysjaelaman
ymmartaminen on puolestaan suotavaa.

Kaikkein tarkeimpia Fintrafficin aanenkayttajia ovat kaikki meista,
jotka olemme paivittain henkilokohtaisesti tekemissa sidos-
ryvhmiemme kanssa. Siind jokaisen oma persoona ammarttitai-
to ovat tyokaluja, joita kiytamme luottamuksen rakentamiseen ja
yhteisten ratkaisujen loytamiseen. Tuolloin kuunteleminen,
keskusteleminen ja tilanteen huomioiminen ovat valtteja, usein jopa
turvallisuustekijoita.
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Brandin maarittely

Viralliset nimet ja tapa puhua viestinnassa

Virallisia yritysnimia kaytetaan vain niissa yhteyksissa, kun on kyse osakeyhtion juridisesta tekemisista,
esim. yrityskauppa, sopimus liiketoimintaan liittyen, fuusio ja omistussuhteet. Muutoin viestinnassa
(esim. mediatiedotteet, verkkosivut ja some-julkaisut) kaytetaan liiketoimintojen luonnetta kuvaavia
geneerisia nimia Fintraffic-nimen rinnalla selitteena (taulukko).

Tuottamistamme palveluista puhumme niin: esim. Fintrafficin Liikennetilannepalvelu,
Fintrafficin AIS-palvelu, Fintrafficin Junalahdot, Fintrafficin tieliikennekeskus,
Fintrafficin meriliikennekeskus jne.

Viralliset nimet Liiketoimintojen esittaminen sanallisesti viestintaaineistoissa
Liikenteenohjausyhtio Fintraffic Oy Liikenteenohjausyhtio Fintraffic / Fintraffic
Trafikstyrningsbolag Fintraffic Ab Trafikstyrningsbolaget Fintraffic / Fintraffic

Traffic Management Company Fintraffic Ltd Traffic Management Company Fintraffic / Fintraffic
Fintraffic Lennonvarmistus Oy Fintrafficin lennonvarmistus / Fintraffic ANS

Fintraffic Flygtrafiktjanst Ab Fintraffics flygtrafiktjanst / Fintraffic ANS

Fintraffic Air Navigation Services Ltd Fintraffic's Air Navigation Services (ANS) /Fintraffic ANS
Fintraffic Meriliikenteenohjaus Oy Fintrafficin meriliikenteenohjaus / Fintraffic VT'S
Fintraffic Sjotrafikledning Ab Fintraffics sjotrafikledning / Fintraffic VT'S

Fintraffic Vessel Traffic Services Ltd Fintraffic's Vessel Traffic Services / Fintraffic VT'S
Fintraffic Raide Oy Fintrafficin raideliikenteenohjaus / Fintraffic Raide
Fintraffic Jarnvag Ab Fintraffics jarnvagstrafikstyrning / Fintraffic Jarnvag
Fintraffic Railway Ltd Fintraffic’s Rail Traffic Management / Fintraffic Rail
Fintraffic Tie Oy Fintrafficin tieliikenteenohjaus / Fintraffic Tie

Fintraffic Vag Ab Fintraffics vagtrafikstyrning / Fintraffic Vag

Fintraffic Road Ltd Fintraffic’'s Road Traffic Management / Fintraffic Road
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Visuaalinen identiteetti-Logo

F-merkki

Logotyyppl

Ensisijainen logo

Musta

Fintraffic

Fintrafficin ensisijainen logo koostuu F-merkista ja Fintraffic-logotyypista.
F-merkin kolmikerroksisuus kuvaa liikennejarjestelmaag, jossa alin

kerros kuvaa infrastruktuuria, keskimmainen kerros liikennetietoaja
digitaalisuutta, ylin kerros loppukayttajien palveluita.

Ensisijaistalogoa kiaytetaan aina kun on sommittelun kannalta mahdollista
jamielekasta. Logosta on kaksi variversiota: mustaja valkoinen.

Huom! Logotyyppia ei tule kayttad irrallaan F-merkista.

Fintraffic Brand Book
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Visuaalinen identiteetti-Logo

Ensisijaisen logon suoja-alue

Suoja-alueen sisidan ei tule sijoittaa tekstii tai muita elementteja.
Kun logoa kaytetaan aineiston kulmassa tai reunassa, tulee
marginaalin olla vihintaan suoja-alueen levyinen.

Ensisijaisen logon minimikoot

Printissa: 15 mm @

Digitaalisissa aineistoissa: leveys 65 px Fintraffic
15 mm
65 px

Ensisijaisen logon tausta

S

Nz
Fintraffic Fintraffic

Mustaa logoa kaytetaan ensisijaisesti valkoisen taustan, mutta tarvittaessa myos
vaalean valokuvan tai sopivan varitaustan paalla, ja vastaavasti valkoista logoa kaytetaan
ensisijaisesti mustan taustan, mutta tarvittaessa myos tumman valokuvan tai sopivan
varitaustan paalla. Jos logoa kaytetaan varitaustan paalla, tulee kontrastin olla riittava
(lisatietoa vareista sivulla 19). Jos logoa kaytetaan valokuvan paalla, pyritdan valitsemaan
valokuva siten, ettei sita tarvitse keinotekoisesti vaalentaa tai tummentaa logon alta.

Sama ohjeistus patee myos vaakamalliseen logoon ja F-merkkiin.

Fintraffic Brand Book
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Visuaalinen identiteetti-Logo

Vaakamallinen logo

Fintrafficin toissijaisessa, vaakamallisessa logossa F-merkin huomioarvo on pienempi kuin ensisijaisessalogossa
janain ollen logotyyppi (Fintraffic) saa suuremman roolin. Vaakamallista logoa kaytetaan silloin, kun aineiston
muoto (matala ja leved) sita vaatii tai kun halutaan erityisesti korostaa logotyyppia F-merkin sijaan.

Musta Valkoinen

< Fintraffic < Fintraffic

Vaakamallisen logon suoja-alue Vaakamallisen logon minimikoot

: Printissa: 42 mm

________________ Digitaalisissa aineistoissa: leveys 150 px e Fmtrafﬁc_

<« Fintraffic

..............................................................................................................................................................
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Visuaalinen identiteetti-Logo

F-merkki F-merkin suoja-alue

Musta Valkoinen

S

S

F-merkin minimikoot

F-merkkia voidaan kayttaa myos sellaisenaan logosta irrallisena. Printissa: 8 mm
F-merkki toimii hyvin mm. sivustojen profiilikuvana tai ikonina,
PowerPoint-sivun alakulmassa ja brandaavana elementtini esim.
t-paidoissaja mukeissa.

Digitaalisissa aineistoissa: leveys 30 px

S

Huom! F-merkkid voidaan kayttdada myos isossa koossa kuvituksellisena
o o .o . o e se oo e . . 8 mm
elementtind niin, ettd sen sisdadan sijoitetaan valokuva. TGassd 30 px

tapauksessa ohjeistus suoja-alueesta ei pdade. Lisdtietoja sivulla 29.

Fintraffic Brand Book
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Visuaalinen identiteetti-Logo

Logojen hierarkia

[ _ [ _
1. Ensisijainenlogo Kaytetaan sisaisessa ja ulkoisessa
viestinnassa allekirjoittajana.

® o
2. Toissijainen, vaakamallinen logo Q F I nt ra ﬁl c
M

F-merkki Q Kaytetadn sisadisessaviestinnassa allekirjoittajanaja brandaavana elementtina,
NANANA jaulkoisessaviestinnassa ikonina, profiilikuvanaja brandaavana elementtin4,

= mutta ei allekirjoittajana.

Fintraffic Brand Book
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Visuaalinen identiteetti-Logo

Kayton saannot

Tassa esimerkkeja miten logoa ei
tule kaytraa. Kiellot koskevat myos
vaakamallista logoa seka F-merkkia.

F%’ tra%’c }Mi

Alavaihda logon viria. Ala muuta logon mittasuhteita.
Ala kdyta mustaalogoa tumman Ala kayta valkoista logoa
varitaustan paalla. vaaleankeltaisen varitaustan
paalla.

Al kayti logon kanssa tehosteita

Fintraffic

Ala kiyti logotyyppii
irrallaan logosta.

Fintra

Alé tee logosta uusia versioita.

Fintraffic

Ala kirjoita Fintraffic-nimed itse
fonttia kayttaen, vaan kayta
ainoastaan annettuja tiedostoja.

16
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Visuaalinen identiteetti

Varit
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Visuaalinen identiteetti - Varit

Paavarit: musta ja valkoinen

Mustavalkoisuus on Fintrafficin visuaalisen identiteetin yksi maarittelevimmista ominaisuuksista.

Paavarien valinnan taustalla on ajatus siitd, ettd mustaja valkoinen pitavat sisallaan kaikki varit,

ne ovat ajattomia ja klassisia, eivatka ne ole kiinni ohimenevissa varitrendeissa.

Viestinnallisten aineistojen suunnittelun perustana on mustan ja valkoisen varin lisaksilaadukkaiden ja

varikkaiden valokuvien kaytto (ks. s. 27).

RGB: 0/0/0 RGB: 255/255/255
HEX:# 000000 HEX: # FFFFFF
CMYK: logot ja tekstit 0/0/0/100, isot pinnat “rich black” 60/40/40/100 CMYK:0/0/0/0
PMS: Black 6

Fintraffic Brand Book
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Visuaalinen identiteetti - Varit

Lisavarit

Huom! Lisdvarit eivat ole yhdenvertaisia mustan ja

valkoisen kanssa, vaan niitd kaytetddn pienessa roolissa
silloin, kun sille on tarvetta.

Fintrafficin visuaaliseen identiteettiin on maaritelty
21lisavarin paletti, josta voidaan poimia vareja mm.
seuraaviin kayttotarkoituksiin:

- verkkopalveluiden kayttoliittymaelementit
(seuraavalla sivulla lisatietoa varien
saavutettavuudesta)

- PowerPointin taulukot ja kaaviot yms.

- ikonit

- verkkomainosten painikkeet

. strategiakuvitukset

« kuvitukselliset lisaelementit

Sininen javihred ovat neutraaleja vireja, joita voidaan
kayttaa missavain yhteydessa. Varipaletin laajuutta
voidaan hyodyntia aineistojen suunnittelussa esim.
valitsemalla kuvituksellisen elementin vari vastaamaan
valokuvan vareja tai vuodenaikaa/sesonkia.

Lisavarit toimivat pohjana mustalle tai valkoiselle
tekstille (ks. oheinen varitaulukko). Esimerkiksi sinisen
ja tummansinisen varin kanssa kaytetaan valkoista
tekstid, ja vaaleansinisen kanssa mustaa tekstia, jotta
varmistetaan riittava kontrasti.

Perusvarit

RGB: 0/100/235
HEX: # 0064EB
CMYK:100/55/0/0
PMS: 2384

RGB: 115/70/140
HEX: # 73468C
CMYK: 65/80/5/5
PMS: 7678

RGB: 255/208/0
HEX: # FFDOOO
CMYK: 0/15/95/0
PMS: 7405

Sininen

Violetti

Keltainen

Perusvarien tummat savyt

RGB: 0/52/172

HEX: # 0034AC Tumman-
CMYK:100/75/0/25 sininen
PMS: 654

RGB: 0/95/97
HEX: # 005F61 Tumman-
CMYK: 80/25/45/45 vihrea

PMS.: 7721

RGB: 82/0/118
HEX: # 520076

Tumman-
CMYK: 80/100/0/5 violetti
PMS: 3583

RGB:180/0/0

HEX: # B40000
CMYK: 5/100/100/25
PMS: 2350

Tumman-
punainen

RGB: 80/80/100
HEX:# 505064 Tumman-

CMYK: 30/25/0/70 harmaa
PMS: 4131

RGB: 120/75/40
HEX: #784B28
CMYXK: 65/80/100/0
PMS: 469

Ruskea

RGB:100/225/180
HEX: # 64E1B4
CMYK:45/0/40/0
PMS: 345

RGB: 255/155/135
HEX: # FF9B87
CMYK:0/50/45/0
PMS: 486

RGB: 255/245/170
HEX: # FFF5AA
CMYK: 0/0/45/0
PMS: 917

RGB: 205/205/215
HEX: # CDCDD7
CMYK:15/10/0/15
PMS: 537

RGB: 220/200/170
HEX: # DCCSAA
CMYK:12/20/35/0
PMS: 468

Perusvarien vaaleat savyt

Vaalean-
vihrea

Vaalean-
punainen

Vaalean-
keltainen

Vaalean-
harmaa

Beige
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Visuaalinen identiteetti - Varit

Saavutettavat varit verkkopalveluissa

Verkkopalveluissa tulee kiayttaa saavutettavia vareja. Naissa vareissia on AAA-luokan kontrasti silloin
kun ne ovat taustana valkoiselle tekstille. Painikkeissa tms. kayttoliittymaelementeissa tulee niin
ollen kayttaa naita vareja. Myos mustaa varia voidaan kayttaa. Punainen vari mielletaan yleisesti

varoitusvariksi, joten sen kaytto tulee olla harkittua.

Tummansininen Tummanvihrea Violetti

HEX: # 0034AC HEX: # 005F61 HEX: #73468C

Valkoinen teksti Valkoinen teksti Valkoinen teksti

Tummanpunainen Tummanharmaa Ruskea

HEX: # B40000 HEX: # 505064 HEX: #784B28

Valkoinen teksti

Valkoinen teksti Valkoinen teksti

Musta

HEX:# 000000

Valkoinen teksti

Tummanvioletti

HEX:#520076

Valkoinen teksti

Fintraffic Brand Book
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Visuaalinen identiteetti - Varit

Varien kaytto

Kun Fintrafficille suunnitellaan viestinnallisia aineistoja, kaytetaan
1. mustaa ja valkoista varia (logo, tekstit, tausta)

2. valokuvia

3. tarvittaessayhta lisavaria per aineisto.

Aineistojen varikkyys tulee valokuvien kaytosta, joten liiallista
lisavarien kayttoa tulee valttaa.

Logoja ja teksteja ei koskaan kayteta varillisina
(poikkeuksena varilliset tekstit verkkopalveluissa).

Kayton saannot

Tassa esimerkkeja miten vareja ei tule kayttaa.

Lore sum

Lorem ipsum »

Ala kdyta varia tekstissa. Ala kdyta varillista taustaa aineistoissa.
Huom! Poikkeuksena strategiakuvat,
joissa kaytetdan taustavaria (ks. s. 33).

Musta Valkoinen Valokuva

Lorem ipsum
dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet.

<

Fintraffic

Lorem ipsum »

o

Fintraffic

Lorem ipsum »

N\

Ala kayta lisaviria liilan suuressa roolissa.

Yksi lisavari

Esimerkkiaineisto, jossaon
musta tausta, valkoinen tekstija
logo, sininen painike ja valokuva
(valokuvan rajaamisen ohjeistus
sivulla 30).

Fintraffic Brand Book
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Visuaalinen identiteetti
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Visuaalinen identiteetti - Typografia

Ensisijainen typografia

Public Sans

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh |i Jj Kk
LLMm Nn Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu
Vv Ww Xx Yy Zz Aa Az 06
0123456 7891#€%&?

Toissijainen typografia (leipatekstit)

Piazzolla

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLIMmNn OoPpQqRrSs
TtUuVVWw Xx Yy 7z Aa Aa O00123456789!1#€%&?

Fintrafficin ensisijainen typografia on paatteeton Public Sans
-fontti, joka on vapaastiladattavissa Google Fonts -sivustolta.
Public Sansia kaytetaan kaikissa muissa tarkoituksissa paitsi
pitkissaja fonttikooltaan pienissa teksteissa (leipatekstit).

Toissijainen typografia on paatteellinen Piazzolla-fontti,
joka on vapaastiladattavissa Google Fonts -sivustolta.
Piazzollaa kaytetaan pitkissa ja fonttikooltaan pienissa
teksteissa (leipatekstit). Piazzollaa voidaan myos kayttaa
lyhyemmissa teksteissa (esim. ingressit), jos ne ovat selkeasti
alisteisia otsikolle, jossa on kaytossa ensisijainen typografia.

Fintraffic Brand Book
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Visuaalinen identiteetti - Typografia

Fonttien kdayttaminen ja tekstiasetukset

Tama on paaotsikko =™
kahdessa rivissa

Tama on valiotsikko
Tama on lyhyt teksti ———

Tracking:-25

Public Sans Bold

Kerning: Metrics
Tracking: -25

Tamaon iIlgl’ essiatai pldempaa Fintrafficin typografia perustuu selkedn ja voimakkaan Public Sansin kayttoon.

le 1p atekstia, jOk'd on selkeasti Piazzolla Regular Tekstin tulee olla tiiviisti valistettyd (tracking) ja otsikoissa rivivalin tulee myos

D iene mp 33 kuin otsikko J 1 sitd on Kerning: Metrics olla napakka (paaotsikkoesimerkissa fonttikoko on 110 ptja rivivali115 pt).

usein monta rivia. Tekstissa voi olla Tracking: 0 . e . N -
) L T ‘ Selkeaaja helposti pienissakin koissa luettavaa Piazzollaa kiytetaan ingresseissa

mm. lihavo ltLl] aja kurs lVOZtZ/l] a kohtia. ja leipateksteissa, muttei koskaan otsikoissa.

Fintraffic Brand Book



Visuaalinen identiteetti - Typografia

Toimistosovellusten typografia

Jotta taataan visuaalisesti yhdenmukaiset sisdiset materiaalit kuten Word-asiakirjat tai PowerPoint-esitykset,

kaytetdan toimistosovelluksissa Arial-fonttia. Otsikoissa Arial Bold, ja leipateksteissa ja muissa pidemmissa

teksteissa Arial Regular.

Otsikot

Arial Bold

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo
Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz A4 A3 O6
0123456789'#€%&?

Leipatekstit

Arial Regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh |i Jj Kk LI Mm Nn Oo
Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz Aa Aa O6
01234567891#€%&"?

Fintraffic Brand Book
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Visuaalinen identiteetti -

Kuvamaailma

Brandikuvat

Fintrafficin brandikuvat voidaan jakaa neljaan kategoriaan:

1. Tekstuurikuvat 2. Brandaavat tyontekijakuvat 3. Brandaavat asiakaskuvat

Huom! Tamdn sivun kuvat (tekstuurikuvia lukuunottamatta) ovat havainnekuvia, jotka eivdt ole viestinndn kaytossd. Sivu paivittyy.

4. Maisema-, teknologia- ja
liikennevalinekuvat

27
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Visuaalinen identiteetti —-Kuvien rajaaminen

F-merkki kuvaikkunana

F-merkkia voidaan kayttaa myos kuvaikkunana, jolloin sen sisdan sijoitetaan valokuva.
Tassa tapauksessa F-merkin tulee olla tarpeeksiiso, eika se enda toimi allekirjoittana,
vaan brandaavana elementtina. Ikkunassa toimii parhaiten maisemakuvat tai muut,
joissa ei ole pienia yksityiskohtia, vaan suuria pintojaja tekstuuria. Kuvaikkunaa
voidaan kayttaa valkoisella tai mustalla pohjalla.
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Visuaalinen identiteetti —-Kuvien rajaaminen

Kuvan rajaaminen muotoon

Valokuva tai varitausta voidaan rajata muotoon, joka tulee F-merkin huipusta.
Tarkeinta on sailyttaa kulman oikea aste (120 ©). Kulman pyoristys tulee
erottua selvasti, mutta se ei saa olla liian suuri, jolloin koko muoto alkaa

nayttaa pyorealta.

Vaakamallisissa aineistossa kuva voidaan rajata siten, etta “nuoli” osoittaa

sivulle (ks. s. 21 esimerkKki).

Kulman pyoristys

Muoto tulee F-merkin huipusta. Kuva rajataan muodon sisdan.

S

A S
Fintraffic

Lorem ipsum
dolor sit amet

Ferem et et quiatis alignia delenis quaersp
eliquiamus ant ero blant at quam ilibus.

Malliaineisto

Malliaineisto

Lorem
Ipsum

dolor sit

amet

Ferem et et quiatis alignia delenis quaersp
eliquiamus ant ero blant at quam ilibus.

Fintraffic Brand Book

30



Visuaalinen identiteetti

Kuvitukselliset
elementit

Fintraffic Brand Book



Visuaalinen identiteetti - Kuvitukselliset elementit

F-merkki perustuu isometriseen perspektiiviin ja se on suunniteltu gridin paalle (kuva alla). Gridia voidaan kayttaa ruutukuosina, jolloin
se toimii graafisena elementtina elavoittamassa mustaa tai valkoista taustavaria. Gridia kaytetaan valkoisena mustalla taustalla tai

mustana valkoisella taustalla siten, ettd opasiteettia on vahennetty n. 15-25 prosenttiin, jolloin kontrasti on tarpeeksi pieni.

Huom! Jos F-merkkia kaytetadn ruutukuosin padalld, merkkija kuosi tulee skaalata ja kohdistaa huolellisesti.

Ruutukuosi (isometrinen gridi)

Musta ruutukuosivalkoisen taustan paalla,

Valkoinen ruutukuosi mustan taustan paalla,

F-merkki on suunniteltu gridin paalle.

kuosin opasiteettil5 %.

kuosin opasiteetti 25 %.
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Visuaalinen identiteetti - Kuvitukselliset elementit

Kuvitukset

Fintrafficin strategiakuvitukset on tehty
isometriseen perspektiiviin ja niita kaytetaan joko
mustalla, tummansiniselld, tummanvihrealla tai

tummanharmaalla taustalla.

Fintraffic Brand Book
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Visuaalinen identiteetti
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Visuaalinen identiteetti —-Verkkopalvelujen ilme

Desktop-nakyma

Fintraffic-ylapalkki <& Fintraffic Liikennetilanne Palautevédyld Junaldhdét Asemainfo
- Musta taustavari #000000
- Valkoinen vaakamallinen Fintraffic-logo Liikennetilanne  Kartta Kelikamerat Tilastot @® Suomi A~
- Palveluiden nimet: valkoinen viri # FFFFFF,

typografia Public Sans Semibold In English
- Aktiivisen palvelun nimi: valkoinen 85 % opasiteetilla

Pa svenska

Palvelun navigaatiopalkki
- Valkoinen taustavari
- Typografia Public Sans ExtraBold ja SemiBold

Palvelun footer

- Erotinviiva valkoisella pohjalla #DDDDDD

- Typografia: musta, Public Sans ExtraBold ja SemiBold,
paitsi Liikennetiedot-teksti seka yhteistyokumppaneiden
logot: vari #555555

. . Liikennetilanne Kartta Liikennetiedot: Fintraffic / Digitraffic, CC 4.0 BY In English
Fintraffic-footer

Musta taustavari Rellkamerat & \Y/ LV,
Valkoinen Fintraffic-vaakatunnus vasemmassa ylakulmassa Tilastot mec VAYLA  VIESTINTAMNISTERIG
fintraffic.fi-osoite oikeassa ylakulmassa

hiusviiva: valkoinen 25 % opasiteetilla
Typografia Public Sans SemiBold ja Regular, valkoinen vari 2 Fintraffic fintraffic.fi

Pa svenska

Liikennetilanne Tietosuoja

Palautevayla Saavutettavuus

Junalahdot

Asemainfo

Fintraffic Brand Book



Visuaalinen identiteetti —-Verkkopalvelujen ilme

< Fintraffic Liikennetilanne Palautevdyld Junaldhdét Asemainfo

Junalahdot @ Suomi v
Desktop-nakyma 2 '
b\ -
oy \‘
Yy ¢’
-
N ’
- ;
Kuva-alue 45 v e
- Kuvituksellinen sisalto ohjeiston mukaisesti
Junien aikataulut reaaliajassa
Junalahdot-aikataulupalvelussa pystyt tarkastamaan junien lahto-ja saapumisajat
Tekstialue kaikilta Suomen henkiloliikenneasemilta. Tiedot pohjautuvat junien reaaliaikaisiin
- Typografia Public Sans ExtraBold ja regular, kulkutietoihin.
musta
Q Haku Y Suosikit
Hae asemaa tai junaa nimella
Q Esim. Kouvola tai IC 36
Haku o
. . . . . Hae asemaa sijaintisi perusteella
- Tekstin tumma vari ohjeiston mukaan
. Ikoni otetaan valitusta setist
Ohjeet
Syota hakukenttaan aseman nimi tai junan tunniste ja valitse haluamasi kohde listasta. Voit
tallentaa haetun aikataulun suosikiksi aikataulun oikeassa ylakulmassa sijaitsevalla
-painikkeella. Tallentamasi suosikit nakyvat pikavalintoina Suosikit-valilehdessa.
@ Suosikkien tallentamiseen kadytetaan evasteita. Kayttamalla palvelua hyviksyt evasteiden
kayton.
Palvelun kautta voit myds helposti avata paivittyvan aikataulunakyman esimerkiksi tietokoneen
ruudulle tai vaikkapa aulatelevisioon. Hae haluamasi aseman aikataulu ja avaa koko ruudun
nakyma -painikkeella.
Junaldhdot In English
Pa svenska

< Fintraffic

Liikennetilanne Tietosuoja
Palautevayla Saavutettavuus
Junaldhdot

Asemainfo

Painike

- Tumma taustavari ohjeiston mukaan

- Typografia Public Sans Bold, valkoinen
- Ikoni

fintraffic.fi

Ohjeet

- Alueentaustavari #FAFAFA, reunus #949494

- Typografia Public Sans ExtraBold ja Regular,
info-kohdassaItalic.

Fintraffic Brand Book
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Visuaalinen identiteetti —-Verkkopalvelujen ilme

Mobii

Liikennetilanne Valikko =
Liikennetilanne
Kartta
Kelikamerat
Tilastot
Liikennetiedot: Fintraffic / Digitraffic, CC 4.0
BY
& VWV WY
R S LIKENNE- JA
Fintraffic VAYLA VIESTINTAMINISTERIO
In English
Pa svenska

linakyma 1

<@ Fintraffic Palvelut v

<@ Fintraffic fintraffic.fi

Liikennetilanne
Palautevayla
Junaladhdot

Asemainfo

Tietosuoja

Saavutettavuus

<@ Fintraffic Palvelut v

Liikennetilanne Valikko X

Kartta
Kelikamerat
Tilastot

In English P& svenska

Liikennetilanne

Kartta
Kelikamerat
Tilastot

Liikennetiedot: Fintraffic / Digitraffic, CC 4.0
BY

@ \YZR A"/V\

. . . . LIIKENNE- JA
Fintraffic VAYLA VIESTINTAMINISTERIO

In English

Pa svenska

<@ Fintraffic fintraffic.fi

Liikennetilanne
Palautevayla
Junaldhdot

Asemainfo

Tietosuoja

Saavutettavuus

<@ Fintraffic Palvelut ~

Liikennetilanne

Liikennetilanne

Palautevayla

Junalahdot

Asemainfo

Liikennetilanne

Kartta
Kelikamerat
Tilastot

Liikennetiedot: Fintraffic / Digitraffic, CC 4.0
BY

& VWV LY
NP L LIIKENNE- JA
Fintraffic VAYLA VIESTINTAMINISTERIO

In English

Pa svenska

<@ Fintraffic fintraffic.fi

Liikennetilanne
Palautevayla
Junaldhdot

Asemainfo

Tietosuoja

Saavutettavuus

Mob

|

nakyma 2

<@ Fintraffic Palvelut v

Junaldhdot Valikko =

-
N \‘

. ‘;'
N Y

~ \ .

v \‘\‘ ‘l'

Junien aikataulut
reaaliajassa

Junaldhdot-aikataulupalvelussa pystyt
tarkastamaan junien lahto-ja
saapumisajat kaikilta Suomen

henkiloliikenneasemilta. Tiedot
pohjautuvat junien reaaliaikaisiin
kulkutietoihin.

Q Haku Yr Suosikit

IC 1 (Helsinki - Joensuu) >

Helsinki >
Ohjeet

Syo6ta hakukenttddan aseman nimi tai junan
tunniste ja valitse haluamasi kohde listasta.
Voit tallentaa haetun aikataulun suosikiksi
aikataulun oikeassa ylakulmassa
sijaitsevalla-painikkeella. Tallentamasi
suosikit nakyvat pikavalintoina Suosikit-
vélilehdessa.

@ Suosikkien tallentamiseen kéytetaan
evasteita. Kayttamalla palvelua hyvaksyt
evéasteiden kayton.

Palvelun kautta voit myds helposti avata
paivittyvan aikataulundkyman esimerkiksi
tietokoneen ruudulle tai vaikkapa
aulatelevisioon. Hae haluamasi aseman
aikataulu ja avaa koko ruudun ndkyma
-painikkeella.

Junaldhdot

In English

P4 svenska

<@ Fintraffic fintraffic.fi

Fintraffic Brand Book
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Visuaalinen identiteetti

Sovelluksia
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Visuaalinen identiteetti - Sovelluksia

Kayntikortti

1-puoli

Leena Varmanen

Projektipaallikko
Fintraffic Lennonvarmistus Oy

+358(0) 50123 4567
leena.varmanen@fintraffic.fi
[ leenavarmanen

W leena.varmanen

Palkkatilanporttil
00240 Helsinki

fintraffic.fi

2-puoli

S

e
Fintraffic

Fintraffic Brand Book
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Visuaalinen identiteetti - Sovelluksia

Henkilokortti

Leena Varmanen

Fintraffic Lennonvarmistus Oy

0123456789
012345678901

1-puoli

Palauta kortti tyosuhteen
paattyessa esimiehellesi.
Kadonnut kortti pyydetaan
palauttamaan osoitteeseen

Fintraffic
Palkkatilanportti 1
00240 Helsinki

S

Fintraffic

2-puoli

Fintraffic Brand Book
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Visuaalinen identiteetti - Sovelluksia

PowerPoint-esityspohja

Fintrafficin PowerPoint-esityspohjassa on valmiita kansi- ja otsikkosivutyyleja jokaiselle liikennemuodolle, seka yhtendinen variteema kaavioissa ja taulukoissa.
Tassa esitetty vain osa sivutyyleista.

<@ Fintraffic | ) <@ Fintraffic

Esityksen nimi

- tulee tah e ke tulee tihin

Alaotsikko tulee tdhan

Otsikko tulee
tahan

Otsikko tulee
tahan

Otsikko tulee Otsikko tulee

tahan

tahan

Kaavioiden variteemat ) _
Kaavion otsikko Otsikko OtSIkko tUIee tahan
45 '  Tekstia tekstia tekstia
Viliotsikko tulee tihin ) I II II ‘ Kiitos
mSarja 1 mSarja 2 mSarja 3 mSarja 4 mSarja 5 = Sarja 6 mSarja 7 mSarja 8 = Sarja 9 @
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Visuaalinen identiteetti - Sovelluksia

Kirjepohja

[Asiakirjatyyppi] 1(1)
. « . o« e . .o oo oo . me‘ l
Fintrafficin kirjepohjassa kaytetaan mustaa vaakamallista o e
logoa vasemmassa ylakulmassa. Lopputervehdyksen
J‘alkeep tulge yhtlon nimi, ja alaviitteeseen yhtion nimen :n\;w" g
lisdksi osoite ja Y-tunnus. ooctemero, Posthomipalal
[Vite]
[Asiaotsikko]
[Kirjodta asiakirjan teksti)
(Lopputervehdys)
Yhtion nimi Liikenteenohjausyhtié Fintraffic Oy
Sukunimi Etunimi
(tehtavanimike]
Liitteet (Lutteet]
Jakelu (Jakelu)
Tiedoksi [Kenedle tiedoksi]
Yhtion tiedot

Cakenteenchmusytio Fintratic Oy « Palkkatiangon 1, 00240
. Holsrii « 0294
l WWG-YWMW1-MMI e
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Visuaalinen identiteetti - Sovelluksia

Tyovaatteet

Fintrafficin tyOvaatteissa kaytetain logoa, jonka vari valitaan vaatteen (tms.) materiaalin varin tummuuden perusteella:
esim. keltaiseen huomioliiviin valitaan musta logo ja mustaan t-paitaan valkoinen logo. Logo sijoitetaan vaatteissa
(tms.) sellaiseen kohtaan, jossa se nakyy selkeasti. Liiveissa ja takeissa logo tulee seka etu- etta selkapuolelle.
Liikennemuodoissa kenttakaytossa oleviin tyovaatteisiin voidaan logon lisaksi ottaa liikennemuodon Iyhyt nimi

(ANS, VTS, Raide, Tie) ensisijaisen typografian mukaisestiladottuna. Huom! Logon suoja-aluetta tulee noudattaa.

Liikenteenohjausyhtio Fintraffic Esimerkki: raideliikenteenohjaus
I S | 1 F ' N
\MEQ @
/ \ ) Fintraffic \ / \ / Fintraffic
ch Fﬁc RAIDE RAIDE

Fintraffic

RAIDE

Fintraffic 5 ‘
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Sosiaalinen media

Sosiaalisen median sisaltotyypit

Fintrafficin sosiaalisen median viestinta jakautuu neljaan eri sisaltotyyppiin, joilla on kaikilla omat esiintymisasunsa.

Liikenteen kehittaminen ja digitalisointi

Lorem ipsum Lorem ipsum

dolor sit amet,

Adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor.

dolor sit,
consectetur.

Aslantunteva Informatiivinen

Me teemme
joukkoliikenteesta
houkuttelevampaa,
sujuvampaa, etta
ihmiset voi valita
vahapaastoisen
joukkoliikenteen.

Lorem ipsum
dolor sit amet,
consetr

Fintrafficin yhtena
tavoitteena on maailman
ymparistoystavallisin liikenne.

- Pertti Korhonen, Toimitusjohtaja - Pertti Korhonen, Toimitusjohtaja

adipiscing elit,

Rekrytointi ja tyonantaja mielikuva

Tahan
tyonimike

fintraffic.fi/rekry

85%

Lorem ipsum sed

Tahan
tyonimike

Lorem ipsum

Lorem ipsum...

403 Lorem ipsum adipiscing
elit, sed do eiusmod

23 Lorem ipsum adipiscing
elit, sed do eiusmod

507 Lorem ipsum adipiscing
elit, sed do eiusmod

10-11 11-12 12-13  13-14

Data source

Fintraffic Brand Book
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Sosiaalinen media

Lilkkenteen kehittaminen
ja digitalisointi
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Sosiaalinen media

Liikenteen kehittaminen ja digitalisointi

Linjan lahestyminen on inspiroiva ja tulevaisuushenkinen. Kuvat ja kuvitus johdattelevat
aiheeseen hienovaraisestijalinjassa hyodynnetaan vahvastilogosta loytyvia muotoja.

Kuvituspohja

F-Kuvapohja

Nuolikuvapohja

Adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor.

Lorem ipsum
dolor sit amet,

Lorem ipsum

consectetur.

Fintraffic Brand Book
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Sosiaalinen media

Kuvapohjat

Kuvapohjissa kaytetaan tulevaisuushenkisia kuvia lyhyella otsikolla f-ikkunassa. F-Ikkunassa toimii parhaiten
maisemakuvat tai muut, joissa ei ole pienia yksityiskohtia, vaan suuria pintoja ja tekstuuria.Pidemman tekstin

jayksityiskohtaisemman kuvan kanssa kaytetaan nuolikehysta.

F-Kuvapohja Nuolikuvapohja

Lorem ipsum Lorem ipsum
dolor sit amet, v

dolor sit,
consectetur.

Nuolikuvapohja

Lorem ipsum

dolor sit,
consectetur.

Fintraffic Brand Book
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Sosiaalinen media

Kuvituspohjat

Kuvituslinjassa kaytetaan isometrisia kuvituksia viherealla pohjalla viestimassa halutusta asiasta.

Adipiscing elit, sed Adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor. do eiusmod tempor.

Adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor.

Fintraffic Brand Book

50



Sosiaalinen media

Kuvitus, elementtikirjasto

Kuvitus-linjan kuvitukset irrotetaan olemassa olevasta isometrisesta strategiakuvituksesta.

Fintraffic Brand Book
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Sosiaalinen media
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Sosiaalinen media

Asiantunteva
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Sosiaalinen media

Kuvituspohjat

Linjassa tuodaan esiin asiantuntijuutta kayttamalla asiantuntijoiden napakoita sitaatteja.
Vaihtoehtoina pelkka sitaattija sitaatti + kuva, jos sellainen loytyy.

Sitaattipohja

Me teemme
joukkoliikenteesta
houkuttelevampaa,
sujuvampaa, etta
ihmiset voi valita
vahapaastoisen
joukkoliikenteen.

- Pertti Korhonen, Toimitusjohtaja

Sitaatti+ kuva-pohja

Fintrafficin yhtena
tavoitteena on maailman
ymparistoystavallisin liikenne.

- Pertti Korhonen, Toimitusjohtaja

Fintraffic Brand Book
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Sosiaalinen media

Informatiivinen
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Sosiaalinen media

Informatiivinen

Linjan savy on selkea ja voimakaskontrastinen. Sen tehtava on tuoda haluttu asia ilmi nopealla silmayksella ja herdttida mielenkiintoa.

Materiaaleissa kaytetdan nuolimuotoa vihrealla, siniselld ja mustalla. Linjassa hyodynnetaan eri faktoja ja lukuja kiinnostavasti.

Tekstipohja

Lorem ipsum
dolor sit amet,
consetr

adipiscing elit,

Taulukkopohja

Lorem ipsum

10-11

11-12

12-13

13-14

Prosentipohja

85%

Lorem ipsum sed

-

—
W

Kuvapohja

Tekstipohja

Lorem ipsum...

403 Lorem ipsum adipiscing
elit, sed do eiusmod

23 Lorem ipsum adipiscing
elit, sed do eiusmod

507 Lorem ipsum adipiscing
elit, sed do eiusmod

Data source
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Sosiaalinen media

Tyonantajamielikuva
ja rekrytointi
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Sosiaalinen media

Tyonantajamielikuva ja rekrytointi

Linjan lahestyminen on ihmisldheinen. Kuvissa kayetaan tunnuksesta johdetun muotokehyksen
kanssa ihmiskuvia taivaihtoehtoisesti kulloiseenkin asiaan liittyvaa kuvastoa.

Tekstipohja Teksti + kuva -pohja

REKRY REKRY

Tahan Tahan
tyonimike tyonimike

fintraffic.fi/rekry fintraffi\Aesﬁ/rekry

Kuvapohja

Fintraffic Brand Book
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Sosiaalinen media

Rekrytointi

Tekstipohjissa tuodaan selkeasti tarvittava tieto esiin: mihin tyotehtaviin haetaan ja mista loytaa lisainformaatiota. Enemman tietoa
positiosta voidaan antaa myos postaustekstissa. Kuvitusta voidaan lisita kahdella tapaa kahta eri mutopohjaa kayttamalla.

Tekstipohja Teksti + kuva -pohja

REKRY REKRY

Tahan Tahan
tyonimike tyonimike

fintraffic.fi/rekry <
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Sosiaalinen media

Tyonantajamielikuva

Tyonantajamielikuvaa luovissa postauksissa kaytetaan ihmiskuvastoa ja aitoja tilanteita tunnuksesta johdetussa muotokehyksessa ruutukuosin kanssa.

Kuvapohja
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Sosiaalinen media

‘ ﬂﬁntmﬂc.ﬂ/ rekry

Vaakaversiot

Vaakakuvissa kaytetdan samoja elementteja kuin pystykuvissa.

REKRY: HELSINKI

UX-manager

e

77 Lorem ipsum
Kansainvialinen liikkenne- y Y= &=

markkina kasvaa lahi-
vuosina vauhdilla.
Mahdollisuudet
ovat isoja

- tartutaan

niihin yhdessa! %'

_ Pertti Korhonen, it
Toimitusjohtaja ' & 10-11 1112 12-13 13-14 14-15
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Yhteenveto
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Visuaalinen identiteetti - Yhteenveto

Visuaalinen identiteetti yhdella silmayksella

Logo Varit Typografia

Public Sans

Piazzolla
Arial

SN
Fintraffic ====-—==

Ruutukuosi F-merkki kuvaikkunana Kuvan rajaaminen muotoon

Fintraffic Brand Book



Toimitilailme




Toimitilailme

Varit

Fintrafficin brandin tulee nakya toimitiloissa graafisen ohjeiston mukaisella tavalla.
Paavarit ovat musta ja valkoinen, ja niita tulee kayttaa esim. logokylteissa ja
-teippauksissa, lasiovien tarroituksissa, sisustuselementeissajne.
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Toimitilailme

Logo

Fintrafficin logosta kaytetaan ensisijaista versiota aina kun se on mahdollista. Myos
toissijaista (vaakamallista) logoa voidaan kayttaa, jos se on perusteltua, esim. pinnan
muodon takia.

Logosta kaytetaan mustaa tai valkoista versiota.

A <& Fintraffic
Fintraffic

Ensisijainen logo Toissijainen (vaakamallinen) logo
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Toimitilailme

Typografia

Fintrafficin ensisijainen otsikkofontti on Pub;

ic Sans, jota tulee kayttaa kaikessa brandiin liittyvassa

aineistossa kuten kylteissa, teippauksissa, jul

isteissa, roll-upeissa, nayttojen aineistoissa jne.

Toissijainen fonttion Piazzolla, jota kaytetaan alisteisena Public Sansille eli pidemmissa ja

pienikokoisemmissa teksteissa (leipateksti).

Public Sans

Piazzolla
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Toimitilailme
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Ruutukuosia voidaan kayttaa mm.
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Sovellukset




Sovellukset

Logokyltit

Logokylteissa tulee kayttaa kestavia ja laadukkaita materiaaleja kuten metallia, lasia, puuta
tai korkealaatuista muovia. Metallin ja puun tulisi olla mustaksi (tai valkoiseksi, riippuen
taustan varista) maalattuaja mattapintaista.

Logokylttien tulee olla muotoon leikattuja aina kun mahdollista. Kyltissa olisi hyva olla
tarpeeksi syvyytta (paksuutta), jotta se vaikuttaa kolmiulotteiselta.

Jos eiole mahdollisuutta tuottaa kylttia, voidaan se korvata laadukkaalla teippauksella.
Teipin vari on musta taivalkoinen, mattapinnalla.
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Sovellukset

Havainnekuva: valokyltti

Valokyltti on muotoon leikattu, siiné on
mustat kyljet ja tarpeeksi syvyytta.

-intraffic
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Sovellukset

Havainnekuva: valokyltti

Valokyltti on muotoon leikattu, siina on
mustat kyljet ja tarpeeksi syvyytta.
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Sovellukset

Havainnekuva: seinakyltti

Jos seinapinta on valkoinen, kyltin tulee
olla musta. Kyltti on muotoon leikattu, ja
syvyys tuo kylttiin kolmiulotteisuutta ja

laadun tuntua.
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Sovellukset
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Sovellukset

Havainnekuva: seinakyltti

Seinapinnassavoidaan kayttaa
ruutukuosia. Talloin kuosi tulee
kohdistaalogon kanssa.
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Sovellukset
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Sovellukset

Teippaukset

Seinapintojen teippauksissa kaytetaan mustaa tai valkoista mattapintaista teippia.

Lasipinnoissa voidaan kayttaa mustaa tai valkoista teippia tai maitolasikalvoa.
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Sovellukset

\

Havainnekuva: seinateippaus

Logo voidaan teipata seinapintaan, jos
kyltin tuottaminen ei ole mahdollista tai

—  mielekasta.
——

-I (L
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lasiseinateippaus

Havainnekuva
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Havainnekuva: lasioviteippaus

Lasiovissa tai julkisivujen ikkunapinnoissa
tulee kayttaa valkoista teippausta (logo,
tekstit).
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Havainnekuva: teippaus maitolasiin

Maitolasipinnoissa kaytetaan mustaa
teippausta (logo, tekstit).
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Sovellukset

Julisteet, roll-upit ja diginaytot

Julisteissa, roll-upeissaja muissa tulosteissa seka diginayttojen aineistoissa tulee
noudattaa graafista ohjeistoa. Lahtokohtana tulisi olla visuaalinen nayttavyys ja selkeys.

F-merkin avulla tehtya kuvaikkunaa voidaan kayttaa isoissa julisteissa esim. auloissaja
sisaankayntien yhteydessa tuomassa tyylikkaasti brandia esiin.
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Sovellukset

Havainnekuva: juliste

Isossa julisteessa oleva kuvaikkuna
tuo brandia esiin tyylikkaalla ja
yksinkertaisella tavalla.
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Sovellukset

Liikutamme
maalla, merella ja
ilmassa yli 1000
ammattilaisen
voimin.
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Havainnekuva: roll-up
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Roll-upissavoidaan viestia
selkeasti liiketoiminnasta.
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Havainnekuva: diginaytto, vaaka

Diginaytolla voi olla staattinen tai vaihtuva
amelsto Lnkkuvalla kuvalla tuodaanlisaa

neistoihin. Aineistonavoi
nassatai
<o]<onalsuus jossa on}uva javiesti. MyoOs
selkeasti informatiivisia aineistoja voidaan
nayttia diginaytoilla.

Kaikki
raiteillaan

Turvallisuus. Sujuvuus.
Ymparistoystavallisyys.
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Sovellukset

Havainnekuva: diginaytto, pysty

Bl

1

\

o\

Fintraffic Brand Book






S e

Liikutamme
maalla, merelld ja
ilmassa yli 1000
ammattilaisen
voimin.

fintraffic.fi

OSSO
\ A ATA \,.'..,"” \

,l!.} ‘

AAAAARAARAAAAARARARAEAN) /

XXX

Kaikki
raiteillaan

Turvallisuus. Sujuvuus
Ymparistoystavallisyys
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Lisatietoa:

viestinta@fintraffic.fi




